EL ESCRITOR Y LOS MEDIOS DE DIFUSION CULTURAL,

=PONENCIA, por el socio José -~
Farfas Galindo, en el II Con--
greso Latinoamericano de Escri
tores, del 15 al 23 de marzo -
de 1967 .=

Atendiendo al punto 5 de la Comocatoria, ante el selecto conglo

merado de distinguidos escritores de América, me permito presentar -
el trabajo que se refiere a los elementos bdsicos -segin mi manera -
de apreciacién- para que el autor de obras literarias tengea mayor in
fluencia en los medios culturales, sociales y econdémicos del pafs en
donde radica,

Estamos viviendo una época en que los hombres deben defender su
derechos por si mismos, valiéndose de su preparacién o medios més —-—
afines con los problemas miltiples que confwsntamos,

Hace tiempo que se ha insistido en que el escritor tomé posicio
nes radicales para que sus obras sean conocidas por una mayorfa y =
no se convierta en ente de la minoria, pero hasta hoy muy pocos se -
han decidido por realizar una campafia en pro de esa extensién, y ha
de ser asi como enfoquemos nuestra mira hacia los medios de difusidn
cultural, oficial o privada.

Desde luego podemos decir gque los escritores estén ligados -en
cualquier forma- a los medios oficiales, los que le pueden o dan de-
bido crédito, contando con las personas que hacen dicha promocién, -
En caso contrario, seria preciso -y quepa la insistencia- urgente -=-
que los compafieros que adn no lo han conseguido o ejecutado, busquen
la mejor manera de acercarse a ellos, tal vez haciendo a un lado la
preocupacién o preteneidn gque pudiera existir,

Por otra parte, esos medios traen como consecuencia el que la -
obra se difunda mds alld del dmbito patrio; mds alld de lo que ordi-
nariamente puede el escritor, porque si el gobierno respectivo tiene
amplio concepto de lo que debe hacer, indudablemente que le difundi-
rd al través de los circulos diplomdticos y comerciales.

En esta dltima parte se encuentran los medios privados, que son
poderosos escalones dé la publicided comercial; de los editores y de
aquellos que promueven la venta por agencias, periédlcos, revistas -
la radio y la TV. Es bueno, en estos casogﬁ%l escritor esté lo mds -
pendiente posible. Es decir, que procure presentarse en los momentos
oportunos o cuando se le cite, ya que en esa forma infunde curiosi-—-—
dad, respeto y aprontard la promocién que se pretende.

Cierto es que muchos de nosotros rehuimos a ser prgsentados en
un programa de radio o televisién y he allf el error. Si en estos =
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tiempos nos escondemos en la torre de cristal, el gran pidblico,-
el que muy posiblemente por el mor¥o de la curiosidad, simplemen
te, comprqﬂ nuestra obra, la comenten y la divulguen. Al no cono
cernos ni @ saber nada de nosotros prefieren a guienes sin tenmer
la calidad del profesional, pero que por su audacia logran andar
en manos de mmmhmmp miles de lectores.

Esto, sin duda, tieme su pro y su contra. Muchos escritores
pensardn que seria muy "vulgar" entrar en alguno de los mediosg -
seflalados, pero vuelvo a insistir: todo esfuerzo que se haga se-

r4 en bien de lo que somos labradores, de lo que ademds de fabri

car debemos impulsar, ya que el tiempo asf lo pide, asf lo indi-
ca y as{ debe ser. La carreta no se mueve sola, hay que por lo -
menos empujarla, y sk se hace con brios mejor,

CONCLUSIONES:

a8).-Que el escritor personalmente busque los medios de difu-

gién préctica de su obra.

b).-Que los medios de difusién cultural de que se velge sean

lo més completo y seguro yosibles, y

cJlo~Que, sin menos preciar su personalidad pero con decisidn

asista & los actos que promuevan su obra,
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